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1. Welche Makrotrends
beeinflussen derzeit die Kos-
metikbranche?

Zu den wichtigsten Marktentwick-
lungen und zentralen Einflissen
auf unsere Industrie zéhlen derzeit
die zunehmende Verwendung von
recycelten Verpackungsmaterialien,
die Einfuhrung von Produkten aus
Monomaterialien sowie die wach-
sende Nachfrage nach kostenguns-
tigen Optionen zur individuellen
Gestaltung anstelle von kundenspe-
zifischen Verpackungen.

2. Wie reagiert GEKA auf
diese Makrotrends?

GEKA verflUgt Uber langjéhrige
Erfahrung in der Herstellung von
Verpackungen auf Basis von recy-
celten und biobasierten Materia-
lien. Recyceltes PET ist in unserem
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Produktportfolio  weit  verbreitet,
insbesondere im Bereich der was-
serfesten Mascaras. Wir erweitern
gerade unser Angebot, indem wir
Flaschen aus bis zu 95 % recyceltem
PP anbieten, das sich fir Primarver-
packungen eignet. Diese innovative
Alternative bietet dieselben Eigen-
schaften wie neuwertiges Material
und kann in den gleichen Formen mit
demselben Masterbatch verwendet
werden, so dass Marken die Produk-
tion nahtlos von Neuware auf PCR-
PP umstellen und ein nachhaltigeres
Produkt herstellen kénnen. Es bietet
eine noch nie dagewesene Farbbril-
lanz, garantiert keinen Effektverlust
und besteht zu mindestens 95 %
aus recyceltem PP. Ein bedeutender
Wandel in der Kosmetikindustrie!

Um die Nachfrage nach Monomate-
rialien zu befriedigen, haben wir auch
die PCR-PP-Produktreihe implemen-

mit GEKAs CEO
Ollver Vogel
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tiert, um unser PCR-PET-Portfolio fur
unsere Kund:innen zu erganzen.

Der Anstieg der Kundenanfragen, die
Investitionen in  maBgeschneiderte
Verpackungslésungen zu reduzieren,
fUhrt zu einer der Starken von GEKA
zurlick: unser Standard-Produktka-
talog mit Uber 10.000 Optionen, der
kontinuierlich aktualisiert und erwei-
tert wird. Uber 40 Jahre nachhaltiger
Investitionen zahlen sich flr unsere
Kund:innen aus.

3. Was sind GEKAs
neuste Entwicklungen?
Warum bist Du stolz darauf
und welche Probleme
l6sen sie?

Letztes Jahr fUhrten wir Shadow
Printing ein, unsere innovative und
nachhaltige Dekorationstechnologie,
die Kosmetikverpackungen ohne

zusétzliche Tinte oder Folie veredelt.
Diese Technologie ermdéglicht es uns,
auBerst attraktive und unverwechsel-
bare Oberflachendekorationen anzu-
bieten, ohne die Recyclingfahigkeit
des Produkts zu beeintréchtigen. Die
Resonanz und das Interesse unse-
rer Kund:innen waren sehr beeindru-
ckend. Bereits wenige Wochen nach
der offiziellen Prasentation auf der
Cosmopack 2023 in Bologna kamen
die ersten Referenzen auf den Markt.
Dieses Jahr werden wir Shadow
Printing 2.0 auf der MakeUp in Pa-
ris vorstellen. Diese neue Technik
wird es uns ermdglichen, 3D-Effekte
mit unserer nachhaltigen Shadow-
Printing-Technologie zu kombinieren.
Ein nie dagewesener sensorischer
Effekt, der Endverbraucher:innen fas-
zinieren wird.

Ein weiterer Schwerpunkt von GEKA
ist die additive Fertigung. Wir werden
in den kommenden Wochen einige
aufregende Neuigkeiten zu diesem
Thema bekannt geben. Besuchen Sie
uns an unserem Messestand auf der
MakeUp in Paris und seien Sie unter
den Ersten, die diesen Durchbruch
miterleben!

4. Wie bereitet sich GEKA
auf die Kosmetikindustrie
von morgen vor?

Wir stellen jeden Tag in Frage, wie
wir unsere Produkte gestalten, wie
wir produzieren und welche Materia-
lien wir verwenden. Mit jedem Schritt
nach vorn mussen wir die Auswir-
kungen unserer Produkte auf die
Umwelt verringern. Wir mussen in-
telligenter arbeiten und weniger ver-
brauchen, wéahrend wir gleichzeitig
ein attraktives Produktportfolio flr
unsere Kund:innen und fUr Verbrau-
cher:innen auf der ganzen Welt si-
cherstellen. Makro- und Mikrotrends
zu erkennen und unseren Kund:in-
nen zuzuhdren, ist der SchlUssel,

um der beste Partner fUr unsere
Kund:innen zu sein und sie bei der Ein-
fUhrung l6sungsorientierter Produkte
fUr die Endverbraucher:innen in der
Kosmetikbranche zu unterstitzen.

5. Was sind die wichtigsten
betrieblichen Investitionen in
den nichsten 3 Jahren?

Wir investieren weiterhin in unsere
Strategie der lokalen Fertigung, um so
nah wie moglich bei unseren Kund:in-
nen in ihren jeweiligen Méarkten produ-
zieren zu koénnen. Gleichzeitig inves-
tieren wir weiter in energieeffizientere
Anlagen und Automatisierung an all
unseren Standorten.

6. Was ist Dein Lieblings-
produkt von GEKA?
Erzdhl uns mehr dariiber.

Ich habe derzeit zwei Lieblingsproduk-
te. Die faszinierende featherBRUSH
— eine neuartige Mascarabdurste.
Der Durchmesser und die Form der
Burste sind ideal an die naturliche
Form des Augapfels angepasst.
In Kombination mit der speziellen
Borstenkonfiguration und der Position
der Borstenwinkel unterstiitzt sie die
natUrliche Bewegung beim Auftra-
gen in Zickzack-Bewegungen. Diese
MascarabUrste liefert eine himmlische
Wimpernlange und tolle Trennung der
Wimpern.

DarUber hinaus bin ich auch von un-
serem neuen Mikroborsten-Applika-
tor preciseBLEND tief beeindruckt.
Mit seinen 62 feinen Mikroborsten ist
er fur das punktuelle Auftragen und
die Verwendung an schwer erreichba-
ren Zonen konzipiert. Er ist der ideale
Applikator fur Lipliner, Brauenkorrek-
turen, Anti-Aging-Seren und Narben-
pflege.

led  die wakivliche
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Angenehmes Auftragen und ein per-
fektes Finish — das bietet Lancéme
mit seinem Teint Idole Ultra Wear
Care & Glow Serum Concealer, den
die Luxus-Marke in Zusammenarbeit
mit GEKA entwickelte. Ein frisches
Hautbild mit sanftem Glow ist das
Ergebnis dieses pflegenden Produkts.

Lancbme setzt dabei auf unseren
klassischen jewelKISS-Applikator
in Diamantform. Die Anwendung er-
folgt damit so einfach wie effektiv,
denn die groBe Auftragungsflache
mit definierter Spitze ermdglicht eine
optimale Applikation des Teint Idole
Ultra Wear Care & Glow Serum
Concealers.

Dieser wird dabei besonders ebenma-
Big und streifenfrei auf der Haut ver-
teilt und bietet ein angenehmes Gefihl
beim Auftragen.

Das Verpackungsdesign ist etwas
ganz Besonderes und wurde von
GEKA speziell fur Lancéme entwi-
ckelt. Hier Uberzeugt die weiBe Sieb-
druck-Veredelung auf einer klaren
Flasche, die durch ihre dickwandige
Struktur wie Glas erscheint. Das hoch-
wertige Design wird mit einer lackier-
ten Kappe erganzt und das besondere
Highlight ist das goldene Kappentop
mit Markenlogo in Metalllberzug.

T

Die Drogerie Miiller, die letztes Jahr
ihr 70-jahriges Jubildum feierte, moch-
te mit ihrer Eigenmarke Body & Soul
ein luxuridses Erlebnis bieten. Unter
dem Motto ,,Get ready to glow* bie-
tet sie nun hochwertige Produkte, die
die perfekte Vorbereitung flr einen ge-
lungenen Auftritt bieten.

Die Entwicklung der Produkte erfolgte
in enger Zusammenarbeit mit GEKA
Accessoires und das Ergebnis lasst
sich sehen: das orangene Display und
die darauf drapierten Make-up-Pro-
dukte Uberzeugen durch frischer und
kraftiger Farbe. Zusammen bieten sie
alles, was man fur den perfekten Look
und einen strahlenden Glow braucht.

=Pt
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Los geht es mit dem Haarband aus
kuschligem Material in Schleifen-De-
sign. Es erflllt seinen Zweck optimal,
sich die Haare aus dem Gesicht zu
halten, wahrend das Gesicht gereinigt
oder das Make-up aufgetragen wird.
Weiter geht es mit Reinigung und
Peeling, um Haut und Lippen optimal
auf den anstehenden Tag vorzuberei-
ten. Die idealen Helfer sind dabei die
Reinigungshandschuhe und das
Lippenpeeling-Tool, die beide Uber-
schissige Hausschuppen sanft ent-
fernen und so verstopfte Poren &ffnen.

Fur das perfekte Make-up sorgt der
Make-up-Schwamm in auffalligem
Orange von Body & Soul.

{
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Mit der idealen Schwammchenform
macht er das gleichmaBige Auftra-
gen von Foundation und Concealer
zum Kinderspiel. Abgerundet wird
der Look mit Lidschatten und Finish,
die anschlieBend mit dem hochwer-
tigen Pinselset aufgetragen werden
kénnen.

Jetzt heiBt es nur noch:
Ready to glow!
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GroBe Schwester des Ballerina Applikators
Ideal fur Concealer oder Foundation
AuBergewodhnliche Form
Kinderleichte Applikation
Enorme Applikationsflache
Leichtes Erreichen von schwer-zuganglichen Zonen
(Innerer Augenwinkel, etc.)
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Exaktes Konturieren der Lippen

Bei gleichzeitigem muhelosem Einfarben der Lippen
Spitze ermdglicht feinste Linienfihrung
Abgeschragte Seite garantiert ideale Dosierung &
Verteilung der Formulierung

0laze TASTE y

* Applikator fur Hautpflege und dekorative Kosmetik /
* Hygienischer, nicht beflockter Applikator 4

X
bl &

* |Intuitiv und bequem in der Anwendung /"
a
* GleichmaBige Dosierung der Formulierung #

* Schnelle, angenehme und saubere /
Anwendung f

* Ergonomisch geformt

i NEUE
APPLIKATOREN
“UH LIPPEN
& GESICHT

MiNIBLENDER

* Multifunktionaler Applikator fur Lippen-
und Gesichtsanwendungen

* GleichmaBiger Auftrag durch
angenehmen Flock

* Einfache, schnelle und exakte
Abgabe der Textur

* Reservoir Zone

et
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Ruckbesinnung zu uns und unserer Umwelt! Statt
egoistischem Denken steht das Gleichgewicht zwischen
Mensch und Natur im Fokus. Diese Naturverbundenheit
zeigt sich bei Energetic in der Auswahl von Texturen
und Farben, die all unsere Sinne ansprechen und ihre
Quelle in der Umwelt finden. Besonders die frischen und
organischen Toéne um die Augen symbolisieren die kraft-
volle Natur: Strahlende Goldténe, Himmelblau und Blatt-
grin. Metallische Akzente betonen gemeinsam mit dem
extrovertierten Make-up die tiefe Verbindung zur Spiritu-
alitdt und unserer Umwelt. Statt kraftiger Augenbrauen
und starker Wimperntusche, lenkt hier eine dunkle
Umrandung der Augen den Fokus. Schimmernde Lip-
pen entfalten ihre volle Ausdruckskraft dank der reichen
Pigmentierung, die das Licht einfangt und reflektiert.
Abgerundet wird der Look von einer Foundation mit mitt-
lerer Deckkraft, die eine perfekte Balance und ein eben-
maBiges Hautbild schafft.

Der Wandel ist bereits in der Gesellschaft an-
gekommen: Ein Wandel unseres Bilds von
Heimat, Gemeinschaft und Arbeit. Denn die
Pandemie hat besonders im Bereich der
Arbeitskonzepte eine Vielzahl an Mdglich-
keiten geschaffen. Fernarbeit, Home-office
und Co. verénderten unsere Lebensstile und
geben heutzutage die Chance, gleichzeitig
Karriere zu machen und die Welt zu erkunden.
CommUnity prasentiert uns diese Option
mit der kiuhnen und lebendigen Farbwelt:
Strahlende Tone erschaffen eine frische
Dynamik und Ubernehmen dabei die ganze
Arbeit, da sich die Textur unglaublich leicht
auftragen lasst. Leuchtende Wangen und knall-
rote Lippen verleihnen eine ausdrucksstarke
Wirkung. Von pastelligem Blau und Rosa bis
hin zu lebhaf-ten Schattierungen von energe-
tischem Orange und Gelb sowie aufregendes
Violett — die intensive und auffillige Palette
verkérpert eine Mischung aus Praktikabilitat,
Erschwinglichkeit und einen Hauch von Luxus.

5

Die Schonheit liegt im Imperfekten. Rising zeigt uns, dass
sich Schonheit in einem Prozess entfaltet, sie liegt im ste-
tigen Werden, nicht in der Jagd nach Perfektion. Durch
Riickschlage und Herausforderungen formen wir uns zur

besten Version unserer selbst. So treten wir den nachs-

ten Hirden mit einer neuen und optimistischeren Denk-
weise entgegen. Das einzigartige Make-up unterstreicht
diese Entwicklung. Die verwischten Farben haben eben-
falls etwas Unfertiges und sind inspiriert durch Materialien
wie Gips und Zement: staubiges Grau, Wei3 und gedeckte

Blauténe prégen die Farbpalette. Gold und tiefes Burgun-

derrot stehen gleichzeitig fir Reflexion und Selbstbetrach-
tung. Die Texturen zwischen sauber und unordentlich,
zwischen transparent und undurchsichtig tragen die Trans-
formation, die in unserem Inneren stattfindet, nach auf3en.

—

Das Mysterium von Raum und Zeit — das neue Welt-
raumzeitalter bedeutet weit mehr als die Entdeckung
des Alls. Grenzen der menschlichen Kreativitdt wer-
den erweitert, neue Ideen gefordert und erforscht, was
wir Menschen erreichen konnen. All das verkdrpert
Unknown: in galaktischen Farbkontrasten aus Metallic-
Blau und Silber, gegentber von fluoreszierendem Pink
und Alien-Grlin, zeigt sich die angeregte Kreativitat.
Der Gedanke an den unendlichen Weltraum 16st die Ehr-
furcht vor dem Erhabenen aus. Diese Faszination spiegelt
sich im spekulativen Design des Make-ups wider, das uns
zu kritischem und kreativem Denken ermutigt. Inspiriert
von der Weltraumforschung werden innovative Inhalts-
stoffe verwendet wie etwa Dufte, die die Essenz kos-
mischer Elemente reprasentieren. Auch die Verpackun-
gen sind gepragt von faszinierenden Farben, die sich in
Nebeln finden, jenen kolossalen Wolken aus Staub
und Gas, die im Weltraum verstreut sind.

BEAUTY TRENDS FRUHLING / SOMMER 2025
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1. Du fiihrst die Innovations-

aktivititen bei GEKA. Welche

Entwicklungsbereiche stehen
fiir GEKA im Fokus?

Bei GEKA fokussieren wir unsere
Forschungs- und Entwicklungs-
aktivititen auf 5 Bereiche: Nach-
haltigkeit, neue Applikatoren und
Applikationsmdéglichkeiten, neue
Verpackungskonzepte, Dekorati-
on sowie die Erweiterung unseres
Standardprogramms.

Bei all unseren geplanten und durch-
geflhrten Entwicklungen ist Nach-
haltigkeit eine Grundvoraussetzung,
ebenso wie unser kontinuierlicher An-
spruch auf Verbesserung. Vorange-
trieben durch die Bedurfnisse unserer
Kund:innen, der Endverbraucher:in-
nen und letztlich der Gesellschaft, ist
die Integration dieses Aspekts in die
Entwicklung und Innovation unver-
zichtbar geworden. Bereits zu Beginn
eines jeden Entwicklungsprozesses
setzen wir auf Nachhaltigkeit, indem
wir unsere Eco-Design-Prinzipien von
Anfang an in die Konzeption einflieBen
lassen.
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Interview mit
Erwin Schuster
LEITUNG INNOVATION

F
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Das Herzstick unserer Produkte
und gleichzeitig unser zweiter groBer
Entwicklungsbereich  sind  GEKAs
Bursten und Applikatoren, weshalb wir
hierauf ein besonderes Augenmerk le-
gen. Design, Storyline und allem voran
Performance sind die Hauptaspekte
bei der Beurteilung und Umsetzung
neuer Konzepte.

Auch der Ausbau unserer Plattform an
Mikroborsten-Applikatoren (MBA) st
ein entscheidender Faktor in unserer
Innovationsstrategie. Unsere Applika-
toren mit Mikroborsten-Basis haben
sich in den letzten 3 Jahren zu wahren
Schéatzen etabliert und MBA-Produkte
haben bereits einen sichtbaren Markt-
anteil eingenommen. Nun erarbeiten
und entwickeln wir, abgeleitet von den
,Basisversionen®, spezielle Applikato-
ren fUr die jeweiligen Anwendungsbe-
reiche Augenbrauen, Lippen, Gesicht,
Nagel und Dental.

2. Mikroborsten-Applikato-
ren - unser Stichwort! GEKA
fiihrte die neuartigen Appli-
katoren vor Kiirze auf dem
Markt ein. Welche Idee steckt
hinter dieser Innovation?

Seit Uber 10 Jahren ist GEKA markt-
flhrend im Bereich der gespritzten
Mascara-Kunststoffblrsten mit 1K,
Moltrusion und Sandwich-Techno-
logie. Da war es naheliegend, diese
Expertise auch auf andere Anwen-
dungen im Kosmetikbereich zu Uber-
tragen.

Die Grundidee bei der Entwicklung
der Mikroborsten-Applikatoren war
es, flussige oder halbfeste Formulie-
rungen praziser und hygienischer auf
die Haut aufzutragen und die Nach-
teile bestehender Applikatorsysteme
auszugleichen. So ist beispielsweise
die Anwendung mit Wattestébchen,
beflockten Applikatoren, Nagellack-
pinseln oder Fingern nicht nur un-
hygienisch und ungenau dosierbar,
sondern begUnstigt auch das Anhaf-
ten von Fasern, wodurch die Sterilitat
nicht gewahrleistet wird.

Im Gegensatz dazu bieten Mikrobors-
ten aufgrund ihrer Zusammensetzung
und Geometrie eine punkt- und spur-
genaue Anwendung, da sich die pra-
zisen Borsten nicht spreizen. Dank
angepasster Steifigkeit und perfekter
Rickstellkraft kénnen die Borsten
auch schwer zugangliche Stellen
erreichen.

3. Was ist der grofite Vorteil
von MBA-Applikatoren
gegeniiber herkommlichen
Applikatoren?

Neben den eben genannten Vortei-
len ist der groBte Nutzen gegenuber
herkdmmlichen  Applikatorversionen
eine deutlich hygienischere und ge-
sundheitsvertraglichere  Anwendung.
Bei der Verarbeitung klassischer
Faserpinsel entsteht immer Staub.
Zudem werden im Produktionspro-
zess chemische Substanzen einge-
setzt, um die Fasern anzuspitzen und
geschmeidig zu machen. Beflockte
Applikatoren sind mit Klebstoff Uber-
zogen oder enthalten Kunststoffteile,
bei denen sich Flock I6sen und in die
Formulierungen Ubergehen kann.

Unsere Mikroborsten-Applikatoren
hingegen werden aus pharmazeu-
tisch-geeignetem Kunststoff herge-
stellt und sind frei von jeglichen Zu-
satzstoffen, Klebstoffen, Fasern und
Metallen. Wir reduzieren die Material-
vielfalt auf ein einziges Material und
bieten hiermit eine deutlich nachhalti-
gere sowie gesundheitsvertraglichere
Lésung.

Weiche Mikroborsten ermdglichen
einen préazisen, hygienischen und
sanften Produktauftrag sowie eine ex-
akte Abstimmung des Applikators auf
die Anwendung, das Produkt und die
Anforderungen unserer Kund:innen.
Zudem erhdéhen sie die Dosier- und
Applikationsgenauigkeit,  reduzieren
Produktabfélle im Fertigungsprozess
und garantieren eine erhéhte Kompa-
tibilitat in Zusammenspiel mit unter-
schiedlichen Kosmetikformulierungen.

4. In welchen Bereichen
sind die neuartigen
Mikroborsten-Applikatoren
einsetzbar?

Die Einsetzbarkeit von MBA geht weit
Uber das Farbkosmetiksegment hin-
aus, in welchem sie u.a. als Wimpern-
& Augenbrauenserum oder Lippen-
Liner genutzt werden konnen. Interes-
sante Anwendungsbereiche, in denen
wir schon die ersten Produkte ge-
meinsam mit Kund:innen entwickeln
und am Markt einfihren konnten, sind
beispielsweise Skincare, Augenpfle-
ge, Nagelpflege, Diagnostik, FuBpfle-
ge, Ohren-, Nasen- und Mundpflege,
Zahnmedizin, Haar- und Kopfhaut-
behandlungen oder auch im Rahmen
von Tiergesundheitsbehandlungen.

5. Seit der Vorstellung der
Mikroborsten-Applikatoren
durchdringen sie wie ein
Lauffeuer die Industrie.

In den vergangenen 2
Jahren gab es bereits zahlrei-
che Produkteinfithrungen von
bekannten Beautymarken, die
auf die neuartigen Applikato-
ren mit Mikroborsten setzen.
Worauf kéonnen wir uns als
ndchstes freuen?

Bisher konzentriert sich der Haupt-
anwendungsbereich der MBA auf die
Augenpflege, einschlieBlich Produkte
wie Wimpern- und Augenbrauense-
ren sowie flissige Highlighter. In den
nachsten Monaten kénnen wir uns auf
einige weitere spektakulare Marktein-
fihrungen weltweiter Beautymarken in
diesem Marktsegment freuen.

Nun mdchten wir gemeinsam mit
unseren Kund:innen auch weitere Ein-
satzgebiete entdecken, in denen die
MBA-Technologie nutzbar ist, und
diese auch zielgerichtet auf diese An-
wendung auslegen und weiterentwi-
ckeln. Auf der anderen Seite arbeiten
wir auch proaktiv an eigenen Designs
und Konzepten mit dem Ziel, diese als
Standard fur unsere Kund:innen zur
Verfligung zu stellen.

6. Welche Neuheiten gab es
fiir die Besucher:innen in
Bologna?

In Bologna erwarteten die Besu-
cheriinnen 2 Highlights: Einerseits
stellten wir ein brandneues MBA-De-
sign vor — den Applikator precise-
BLEND mit 62 feinen Mikroborsten.
Entwickelt fur das punktuelle und ziel-
gerichtete Auftragen mit maximaler
Dosierung ist dieser Applikator ideal
fir die Verwendung von flissigem
Highlighter, als Augenbrauenkorrektur
oder das prézise Zeichnen von Lip-
penlinien.

Des Weiteren prasentierten wir eine
nachhaltige Materialinnovation: Zu-
sammen mit unserem Partner WIS-
Kunststoffe ist GEKA der einzige
Anbieter auf dem Kosmetik- und Skin-
care-Markt, der das erste PCR-PP-
Material anbieten kann, welches auf
Nahrungsmitteleignung getestet wur-
de und so zur Herstellung von Primar-
verpackungen in der Kosmetikindust-
rie geeignet ist.

Somit kdnnen Beautymarken nun
auch ihre Verpackungskomponenten
aus 95 % recyceltem PP-Material her-
stellen, die in Kontakt mit der Kos-
metikformulierung kommen. Genauer
gesagt kdnnen nun erstmals Flaschen
oder Gewindeteile aus PCR-PP gefer-
tigt werden.

Diese Materialinnovation bietet neben
funktionalen auch asthetische Vor-
teile, denn sie garantiert keinen Farb-
und Effektverlust und es kénnen nun
auch schwierige Farben wie Piano-
schwarz oder Meister Proper Weil3 mit
dem neuen PCR-PP Material gefertigt
werden. Zudem sind auch anspruchs-
volle Effekte wie metallische oder
Multicolor-Effekte auf PCR-PP-Basis
problemlos moglich.

hier geht es
zum Video

https://www.youtube.com/
watch?v=dJJumcJGDgO0
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Fir einen dramatischen Augen-
aufschlag sorgt die Turbo Lash
High Powered Volume + Length
Mascara. Mit ihr wirken die Wimpern
nicht nur langer und voller, sondern
werden dank natdrlichen und reich-
haltigen Olen auch noch ausgiebig
gepflegt. Estée Lauder Uberzeugt
mit einer einzigartigen Rezeptur, die
sich muhelos und ebenmaBig auf den
Wimpern verteilen Iasst.

So einzigartig wie Estée Lauder
ist auch die neue Mascaraburste. In
enger Zusammenarbeit wurde die-
se eigens fUr die Brand entwickelt.
Spezielle Ké&mmzonen im 3-fachen
HYPNO-Schnitt sorgen fUr eine préa-

A L L.
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zise Trennung einzelner Wimpern, die
bei der Anwendung optisch verlangert
und verdichtet werden. Dieser Pro-
zess wird durch den SEPA-Schliff
perfektioniert, der die normalerweise
rauen und flachen Enden der Borsten-
fasern in eine Keilform verwandelt.
Diese sorgt flr eine optimale Kamm-
barkeit und damit fUr eine noch bes-
sere Trennung der Wimpern.

Mit der individuellen Verpackungs-
I6sung aus Innenflasche und einer
schwarzen AuBenhllle, welche heil3-
foliengepragt und transparent lackiert
wird, sorgt Estée Lauder auch mit
der Verpackung selbst flr einen opti-
schen Hingucker.

Dichtere Wimpern und Augenbrauen
im Schlaf. Was klingt wie ein Traum,
erflllt Estée Lauder mit dem spe-
ziell entwickelten Turbo Lash Night
Revitalizing Serum. Das sanfte Pfle-
geserum sorgt fur kraftigere Wimpern
und Augenbrauen.

Durch die regelmaBige Anwendung
wirken sie schon auf den ersten Blick
dichter, voller und gestnder.

Hierflr setzt Estée Lauder auf GEKAs
innovative Mikroborsten-Technologie.
Der einzigartige precisionLINER be-
steht aus 19 feinen Mikroborsten, die
das Auftragen des Serums so einfach
wie prazise gestalten. Mit dem Einsatz
von reinem Pharma-Kunststoff ver-
zichten wir bewusst auf die Verwen-
dung von zusatzlichen Kilebstoffen,
Fasern, Metallen oder Additiven. Ein
wahres Unikat: Die perlweiBe Verpa-
ckung wurde als optisches Gegen-
stick zur schwarzen Turbo Lash
High Powered Volume + Length
Mascara gestaltet und ebenfalls mit
einer HeiBfolienpragung veredelt und
transparent Uberlackiert.

Wer gepflegte, natirliche und voller
aussehende  Augenbrauen haben
mdchte, sollte nach dem Hubba
Brow Augenbrauenserum greifen.
Die Formel aus Vitaminen, Pflanzen-
extrakten und Reisprotein ist nicht
nur besonders wirksam, sondern
auch fur empfindliche Haut geeignet.
Es verstopft keine Poren und dank
einzigartigem Mikroborsten-Applikator
erfolgt das Auftragen so prézise wie
angenehm.

Benefit setzte bei der Produktent-
wicklung auf die Kompetenz von
GEKA. Das Ergebnis: Eine edle und
hochwertige Verpackung kombiniert
mit einem einmaligen Mikroborsten-
Applikator mit 25 feinen und super-
weichen Borsten.

benefit

Dieser  innovative  Mikroborsten-
Applikator, purelDENTITY sorgt flr
ein prazises, hygienisches und beson-
ders nutzerfreundliches Auftragen.

Aufbewahrt wird das Hubba Brow
Augenbrauenserum in einer kun-
denindividuellen Verpackung — speziell
zugeschnitten auf Benefit. Das ein-
zigartige Kappendesign verleiht dem
Hubba Brow Serum einen starken
Auftritt im Laden.

Das Whoop Lash Serum von
Benefit ist ein groBartiges Produkt
fUr gepflegtere, langere und dichtere
Wimpern. Es ist gleichzeitig sanft zu
den Augen und effektiv in der Anwen-
dung.

Die 19 Mikroborsten von GEKAs un-
vergleichlichem precisionLINER sor-
gen mit ihrer besonderen Form und
Anordnung fUr eine einfache Handha-
bung und ein angenehmes Auftragen
an der Wimpernlinie. Sie sind in der
Mitte l&nger als an den AuBenseiten
und bieten damit Prézision in der An-
wendung.

Das grandiose Produkt erscheint mit
zartrosa Kappe im kundenspezifi-
schen Verpackungsdesign und zwei-
farbiger Pragung des Schriftzugs.
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Diese Augenbrauentrends zeigen all ihre Facetten! Mach
Dich bereit fur kiihne und gewagte Brauen, aber auch
fir eine Ruckkehr zu nattrlichen, weichen Formen.
Es geht um den personlichen Ausdruck und darum,
den Stil zu finden, der am besten zu Dir passt.

Bleib dran fur weitere Updates!

o

14021 flawlessBROW
L ) i ;
4

BROWS

Blondierte Augenbrauen verleihen einen besonde-
ren Look, der nicht zu Ubersehen ist. Sie umrahmen
das Gesicht auf einzigartige Weise und sind ein
Statement flir sich, ohne ein Wort zu sagen. /

"',.I.JJ-J.-JJ.I-J"‘

/

f
I

TATTOO

OVERLY FLUFFY
BROWS

Ein Trend, der die Beauty-Foren erobert, ist der ,overly
fluffy‘-Look. Es geht darum, die wilden, ungezahmten
Augenbrauen lieben zu lernen und ihnen das Rampen-
licht zu geben, das sie verdienen.

311342 browMOTION

STRAIGHT
BROWS

Der Trend zu geraden Augenbrauen
strahlt eine Mischung aus tiefer Konzd
tration und neugierigem Staunen aus.

311286 petitePERFECTOR

D1SCOBROVAS

Disco Brows sind der neueste Schrel
welt. Lebendige Farbtone vel

Augenbrauen in ein farbenfrohes S y
einfach SpaB macht! Perfekt flr I-‘Jl 311645 awesomeBROW

einfach, um den Alltagslook aufzupe

...-r"" w

EYEBROW TRENDS
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4 PERFORMING

GEKA’S BEST-
PERFORMING AUGEN-
BRAUEN PRODUKTE

Unser ,best performing eyebrow kit“ enthalt die
besten ready-to-go Kombinationen fur:

Volumen Augenbrauengel

Brow butter

Gefarbtes Augenbrauengel

Fluffy Augenbrauen

Faserformulierung, fur volle Augenbrauen

https://www.geka-world.com/
produkte/geka-kollektionen/nano-brush

mehr Infos zu
GEKAs BEST PERFORMER
FUR AUGENBRAUEN

Eine nanoBurste ist eine Faserblrste
mit einem Drahtdurchmesser < 0,50
mm und einem Besatzdurchmesser
< 4,0 mm. Die BuUrsteneigenschaften
ermoglichen eine maximale Prazision
und eine garantierte Auftragskontrolle.
NanoBduUrstchen sind ideal fir Augen-
brauen, asiatische und untere Wimpern,
sowie als Verlangerungs- & Definitions-
Mascaras.

In unserer nanoBursten Kollektion prasen-
tieren wir 4 spezielle Augenbraueneinheiten,
die ein unvergleichliches Applikationsergeb-
nis versprechen: maximale Prazision und volle
Kontrolle.

PORTFOLIO | 17
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DURCHBRUCH AM MARKT

RECYOLETES

FUR KOSMETIK

PCR_PP M/A\TER‘AL VERPACKUNGEN

Auf der Cosmopack in Bologna
im Maérz 2024 stellte GEKA als
erster Verpackungshersteller von
Kosmetikverpackungen ein véllig
neuartiges nachhaltiges Material
vor: recyceltes PP-Material fiir
Primérverpackungen, das sich fiir
den Kontakt mit Nahrungs- und
Lebensmitteln eignet.

Im Interview mit Huong Bister, Leitung
der Forschungs- und Entwicklungs-
abteilung bei GEKA, und Matthias
Ziemann, technischer Experte flr Po-
lymere und Masterbatches:

Welche bisherigen Prob-
leme der Kosmetikindustrie
lost dieses neue Material?

Huong: Fur Materialien und Gegen-
stande, die speziell fir den Kontakt
mit kosmetischen Mitteln vorhergese-
hen sind, gibt es aktuell keine spezi-
fischen gesetzlichen Anforderungen.
Aus diesem Grund wurde die Ver-
ordnung (EU) 10/2011 fUr Materialien
und Gegenstande aus Kunststoff, die
mit Lebensmitteln in Berlhrung kom-
men, als Basis flr die Untersuchung
genommen.  Die  durchgefihrten
Migrationstests kam zum Ergebnis,
dass das neue PCR-PP Material

die Anforderungen der Verord-

nung (EU) 10/2011, Ver-

ordnung (EG) 1223/2009

sowie REACH EC (No)

1907/2006 erflllt. - -

Damit ist es bestens
flr den Einsatz als
Priméarverpackung
fir  kosmetische
Mittel geeignet

Matthias Ziemann | W
TECHNISCHER EXPERTE FUR

POLYMERE UND MASTERBATCHE'
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Was bedeutet dies fiir die
Einsetzbarkeit? Konnen alle
Komponenten einer Kosme-

tikverpackung aus diesem
Material gefertigt werden?

Huong: Dieses neu entwickelte Mate-
rial, bestehend aus mindestens 95 %
recyceltem PP-Kunststoff, erdffnet
neue Horizonte fir die Verpackun-
gen von Wimperntuschen. Die Verpa-
ckungskomponenten Gewindeteil und
Flasche, die direkt mit den kosme-
tischen Mitteln in Kontakt kommen,
kénnen nun erstmalig vollstandig aus
PCR-PP hergestellt werden.

Dies markiert einen Durchbruch fir
den Verpackungsmarkt von wasserba-
sierten Mascaras, da diese den Mas-
caramarkt mit Uber 70 % Marktanteil
dominieren. Da der Markt fur Kompo-
nenten mit Formulierungskontakt die
niedrige Qualitat und fehlende Eignun-
gen nicht akzeptiert, war der Einsatz
von PCR-PPs fUr diese Komponenten
bisher bis auf Einzelfalle nicht moglich.
Dank der neuen Entwicklung kdnnen
nun erstmals Verpackungen fir was-
serbasierte Mascaras aus recyceltem

PP-Kunststoff hergestellt werden.
Dadurch kénnen Beautymarken den
PCR-Anteil der gesamten Verpackung
je nach verwendeten Masterbatch auf
Uber 80 % erhdhen.

Welche weiteren Vorteile
bietet dieses recycelte
Verpackungsmaterial?

Matthias: Da das Material farbneut-
ral ist, kdnnen damit auch Farb- und
Effektkombinationen umgesetzt wer-
den, die bisher mit herkdmmlichem
PCR-PP nicht mdglich waren. Dieses
wies entweder starke Verunreinigun-
gen auf oder wurde vom Hersteller
mit Farbbatches versehen, um Char-
genschwankungen in der Farbe aus-
zugleichen. Beispiele hierfir waren
Tiefschwarz oder sehr helle Farben
wie strahlendes WeiB, hellgelb oder
helle Pinkténe. Auch kdénnen, wie an
unserer Kollektion zu sehen ist, Mas-
terbatches mit aufwendigen Effekt-
pigmenten umgesetzt werden, ohne
EinbuBen in der Brillanz des Effektes
hinnehmen zu mussen oder mit ab-
surd hohen Dosierungen zu kom-
pensieren. Das bedeutet konkret:
Visuelle Effekte wie metallischer
Glanz  oder  Chrom-Pigmentie-
rungen sind nun auf PCR-PP-

Basis ohne Qualitatsverlus-
te problemlos umsetz-
bar. Weiterhin ist es

fUr unsere Kund:in-

nen interessant zu

wissen, dass es

nun keinerlei
Farbschwan-

kungen im Ver-

gleich zu her-
kdmmlichen
PP-Materialien
mehr gibt.

Huong Bister

LEITUNG DER FORSCHUNGS- UND
ENTWICKLUNGSABTEILUNG

Dieselben  Verpackungskomponen-
ten kdnnen nun aus dem neuartigen
PCR-PP-Material hergestellt werden,
mit der Garantie, den gleichen Farb-
ton mit derselben Nuance an Unter-
ténen zu produzieren. Visuell wird
kein Unterschied zwischen den Kom-
ponenten aus herkdmmlichem oder
PCR-Material erkennbar sein. Eine
Umstellung bisheriger Produktlinien,
die bereits am Markt eingefuhrt sind,
auf PCR-PP-Material ist somit mihe-
los méglich.

nWie lasst sich die Ver-
arbeitung des neuen Mate-
rials mit herkommlichem
PP-Material vergleichen?

Matthias: Ahnlich wie die von uns ge-
nutzten Virgin-Typen, lasst sich auch
das Polymer in den gleichen Werk-
zeugen verarbeiten. Oftmals sind so-
gar dieselben Verarbeitungsparameter
und Zykluszeiten anwendbar.

Ein netter Nebeneffekt des neuen
Materials ist seine vollstandige Ge-
ruchslosigkeit im Vergleich zu anderen
PCR-PP Materialien, sowohl wahrend
der Produktion an der Maschine als
auch spéter im Einzelhandel.

E Ein wichtiger Gesichts-
punkt im Bereich Nachhal-
tigkeit: Wie verhilt sich die
Materialinnovation in Bezug
auf CO,-Einsparungen?

Betrachten wir die Auswirkung des Er-
setzens herkdmmlichen PP-Materials
durch das neue PCR-PP flir Kappe, Fla-
sche und Gewindeteil, allein auf Mate-
rialbasis und ohne Berlcksichtigungen
des Prozesses, kann eine Einsparung
von 75 % der CO2-Emissionen erzielt
werden.

EWie lief die Entwicklung
des Materials ab?

Huong: Die Firma WIS-Kunststof-
fe, ein langjahriger Partner der Fir-
ma GEKA, hat sich zum Ziel gesetzt,
hochwertiges rPP aus einer stabilen
und kontrollierten Quelle herzustellen,
das auch den hohen regulatorisch

Ansprichen der Kosmetikindustrie
gerecht wird. In enger Zusammen-
arbeit mit WIS-Kunststoffe hat GEKA
diese Materialien fur die Verwendung
in der Verpackungsproduktion fir
,Color and Care" Kosmetik optimiert
und qualifiziert. Dadurch sind wir nun
in der Lage, Verpackungen mit einer
bisher unerreichten Farb- und Effekt-
starke anzubieten, die fur die rPP
bisher einzigartig sind.

Die auf der Cosmopack
vorgestellten Produkte, die
aus diesem nachhaltigen Ma-
terial gefertigt wurden, sahen
groflartig aus. Was war das
Besondere an den Mustern?

Matthias: Zum einen wurde ein GroB3-
teil der vorgestellten Einheiten mit
einer Kombination aus klassischer
HeiBfolienpragung und dem von uns
entwickelten Shadow Printing (das
Dekorieren von Kunststoffverpackun-
gen ohne weiteres Aufbringen von
Folien oder Farben) veredelt, was sich
auf dem Material sehr gut umsetzen
lasst. Auch reine Shadow-Printing-
Dekorationen wurden schon getestet
und lieBen sich einwandfrei umsetzen.
Dadurch steigt der Nachhaltigkeitsas-
pekt der Verpackung stark.

Des Weiteren konnten wir uns erstmals
mit dem Einsatz von Effektpigmenten
in PCR-Einheiten auseinandersetzen.
Sowohl Kappen als auch Flaschen al-
ler Einheiten sind mit dem exakt glei-
chen Masterbatch eingefarbt — dies
betrifft in den vollstdndig eingefarbten
Einheiten sogar alle Komponenten.
Die verwendeten Masterbatches sind
nicht speziell fir PCR-PP entwickelt,
da wir hier weder Farbabweichungen
gegenltber Virgin-Material kompen-
sieren noch auf Schlierenbildung we-
gen Phasentrennung achten mussen.

Der PCR-Anteil jeder vorgestellten
Einheit liegt je nach verwendeten
Masterbatches zwischen 80,3 % und
84,2 %.

https://www.youtube.com/
watch?v=7L9VORIveww

hier geht es
zum Clip

EWOrauf konnen sich die
Beautymarken als Nachstes
freuen?

Huong: Wir arbeiten aktuell daran, ein
neues PCR-LDPE-Material flr die feh-
lenden beiden Verpackungskompo-
nenten — Abstreifer und Bulrste — zu
qualifizieren. Unser neues Ziel ist es,
unseren Kundi:nnen Ende Mai auf der
MakeUp in Paris eine Verpackung zu
prasentieren, bei der alle funf Einzel-
komponenten vollstéandig aus 100 %
polyolefinem PCR-Kunststoff gefer-
tigt werden. Damit wird GEKA in der
Lage sein, neben Verpackungen aus
virgin-Polymeren vollwertige Alternati-
ven aus PCR-Polymeren anzubieten.
Die vollstandige Polyolefinverpackung
kann theoretisch recycelt werden und
ist damit ein weiterer groBer Schritt in
Richtung Nachhaltigkeit fir den ge-
samten Markt.

NACHHALTIGKEIT | 19



MASSEN % Wi s
& FORMULIERUNGS- B
KONFORMES

PCR-PP

MATERIAL [

Das branchenweit erste PCR-PP-Ma-
terial, das flr Priméarverpackungen
der Kosmetikindustrie geeignet und
flr dessen Formulierungen bestandig
ist. Es bietet eine Horizonterweiterung
fur PCR-PP-Flaschen fur abwasch-
bare Mascaras und andere Make-
up-Verpackungen sowie fur PCR-PP-
Gewindeteile, die mit der kosmeti-
schen Masse in Kontakt kommen.
Gleichzeitig garantiert es die glei-
che Verarbeitung, Funktionalitdt und
Performance wie das herkdmmli-
. che Material. Ausgezeichnete Farb-
- brilianz und visuelle Effekte sorgen
- fur eine beeindruckende Marken-
Asthetik. Es ermoglicht jetzt auch_éine ‘_ 53
Mono-Material-Verpackung fir Make- ‘_:,
up. Der Nachhal'tlgkeltsaspekt wird -
‘durch die Einsparung von 75:-% CO2
Emissionen im Verglelchf zum'
sprunglichen PP- Materl_e_ll be_1_egt

Gee|gntai als Primar rpacl ur _ rial furk’osmetlsche Produkte.'
Spart 75% Cbz-EmlsslpneE*Me@elch zu bisherigem PP- Mateﬁal: :
Mlndestehs 95 ﬁ Post Consumer—Recyclmgantell.

: Unerrelchte Farbbrillanz.
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Umwerfendes Volumen ohne Ver-
schmieren: Die Imperial Waterproof
Mascara Uberzeugt mit ihrer extre-
men Wasserbestandigkeit und maxi-
maler Verlangerung der Wimpern.

Die wasserfeste Textur mit hohem
Pigmentanteil umhdllt die Wimpern
gleichméaBig vom Ansatz bis in die
Spitzen und verleint den Lashes so-
mit einen aufregenden Look voller
Volumen.

DERMACOL setzte bei der Burs-
tenauswahl auf GEKAs nixieLOOK-
Biirste. Diese besitzt eine offene

Oberflachenstruktur, die die Wimpern
in die Lucken gleiten lasst, wo diese
von der Imperial Waterproof Mas-
cara umhullt werden. Bei der ge-
wahlten Faser handelt es sich um eine
Hohlfaser, die wesentlich weicher ist
als andere und somit eine ebenmaBi-
ge Verteilung ermdéglicht. Die einzel-
nen Fasern sind zu einer zylindrischen
und konischen Burste geformt — per-
fekt, um an jeden Winkel des Auges
zu gelangen und selbst die kiurzesten
Wimpern zu erreichen, ganz ohne zu
verschmieren.

Das schweizer Unternehmen Mavala
setzt bei der Produktverpackung ihrer
neuen ,LIP GLOSS“-Reihe auf die
Expertise von GEKA. Insgesamt 17
schimmernde Texturfarben lassen die
Lippen nicht nur in sinnlichem Glanz
erstrahlen, sondern bieten dabei noch
angenehme und schitzende Pflege.

e 11 |

b 21 /i

Mavala wahlte fir die Produktlinie
unseren eigens entwickelten Appli-
kator flexiKISS. Eine gute Entschei-
dung, denn der flexible Zwei-Kom-
ponenten-Applikator Uberzeugt einer-
seits mit dem stabilen Kern flr eine
prazise Anwendung und andererseits
durch die weichen AuBenseiten, die
sich besonders sanft und weich auf
den Lippen anflhlen und sich ideal an
jede Lippenform anpassen.

MAVALA SWITZERLAND
IR0 g o
MAVALA SWITZERLAND

"

Die 17 Shades der ,LIP GLOSS*-
Reihe werden in GEKAs fantastic-
RUBY-Einheit prasentiert, welche
durch ihre dickwandige Struktur einer
Glasflasche ahnelt. Aufgrund des ein-
zigartig konzipierten Flaschenhalses
ist kein Cheater-Band erforderlich.
Sie wurde mit einer silbernen HeiBfo-
lienpragung veredelt und tragt unsere
weiBe perlimut Kunststoffkappe.
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YUMI Beauty gilt als Marke fur vega- YUMI Alles aus einer Hand fUr unseren
ne und natrliche Kosmetik und setzt  Zwei-Kom irs- Kunden YUMI Beauty: Von der Alu-
bei der Entwicklung ihrer Mascara te softSECRET. | > miniumkappe und -flasche Uber den
magnificence noir auf die langjah- Herstellungsté [ r warzen Siebdruck bis hin zur
rigen Erfahrungen und Kompeten- einem stabilen Bm?s roduktabfillung. Unser Full-Service-
zen von GEKA. Die Formulierung auf  chen Borsten, die eine gute €
Basis natUrlicher Inhaltsstoffe bringt in  und “exakte Anwendungsergebniss _
Kombination mit der prazise geforlm'{' mit sich bringen. Die Sanduhrenforr.m k
ten Blrste einen sanften, aber 'ext're"m ' ~der Burste unterstitzt dabei, die Wim- e
voluminésen Augenaufschlag. I._arrger ﬂperh zu biegen und den perfekten
wirkende Wimpern und der perfekte Sohwung zu erzielen. Offene und wa-
Schwung sorgen fur den gewunsch— che Augen sind dabei das Ergebnis.
ten Pus,h g._t 0 = A e Tl

AMORTALS

Koreas Nummer 1 Beauty Brand AMORTALS bietet mit ihrer

neuen Wimperntusche ein Produkt, das optimal auf ihre asia-
tische Zielgruppe ausgerichtet ist. Auch mit feinen und kurzen
Wimpern ist das Ergebnis ein definiertes und sauberes Augen-
Make-up. Die Formulierung lasst sich klumpfrei auftragen und so
werden die Wimpern einzeln verlangert und hervorgehoben.

Grund daflr ist die Kunststoffblrste mit Mikroborsten von GEKA,
die mit Uber 3-mal mehr Borsten als herkémmliche Mascarabursten
auf dem Markt Uberzeugt. Dank der konischen Form werden die Wim-
pern schwungvoll geformt und von der Wurzel bis zur Spitze optisch
verlangert. Die gleichmaBige Verteilung sorgt fUr besonders viel Volu-
men und damit einen eleganten Augenaufschlag. Auch kurze Wimpern
in den Augenwinkeln lassen sich mit der einzigartigen Form problemlos
erreichen.

Das Verpackungsdesign Uberzeugt mit Eleganz: Die metallisierte Kappe und

Flasche ergeben gemeinsam eine konische Form, die sich gut in der Hand
halten lasst. Veredelt ist die AMORTALS Mascara mit einem einfarbigen
Siebdruck.
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Flr einen bezaubernden Augenblick
kooperiert die chinesische Kosmetik-
marke MANYE mit GEKA und pra-
sentiert ihre neue Base Coating
Mascara. Wimpern werden spurbar
an den Wurzeln gepackt, der volumi-
nésere Wimpernkranz sorgt fur eine
optische Verlangerung der Wimpern.

Die asymmetrische Burste ist ideal
geformt, um jede Wimper zu errei-
chen. Wahrend der Anwendung sorgt
die von GEKA entwickelte EOS-
Faser fur wunderschone Wimpern.
Ihr Geheimnis ist die unregelmaBi-
ge Oberflachenstruktur, die beson-
ders viel der Formulierung aufnimmt.
Wird die Mascara von MANYE auf
den Wimpern aufgetragen, sorgt sie
fr Lange und Volumen und schafft
gleichzeitig eine gute Trennung ohne
Verklumpen. Die Verpackung ist durch
die Lackierung in sanftem Gelb und
zweifarbigem Siebdruck nicht nur ein
optischer Eye-catcher, sondern fuhlt
sich dank soft touch Lackierung
auch angenehm in der Hand an.

AVON

EAXTRAVERT

Mal wieder beweist GEKA Kompe-
tenz und Geschick in der Entwicklung
von Make-up-Verpackungen: Fur die
Exxtravert Extreme Volume Mas-
cara der Marke Avon produzieren wir
an unseren Standorten in Deutsch-
land und Brasilien. Wer auf einen ex-
travaganten und glamourdsen Look
aus ist, sollte definitiv auf diese Mas-
cara setzen. Denn dank spezieller
Burste und extremer Pigmentierung
der Farbe ist die Exxtravert Extre-
me Volume Mascara ein absolutes
Must-have flr einen unvergesslichen
Auftritt.

Was die Blrste so besonders macht?
Sie wurde von GEKA speziell
fur Avon entwickelt.

EXTREME VOLUME MASCARA

Extravagant, klumpfrei und voluminds
sollite das Wimpern-Ergebnis sein —
und dieses liefert die gedrehte Blrs-
te mit 3-Nuten-HYPNO-Schliff und
der Longwave-Faser. Dank halb-
geschlossener Oberflache fallen die
Wimpern leichter in die Zwischenrau-
me und die Mascara kann besonders
ebenmaBig aufgetragen werden.

Der HYPNO-Schliff mit 3 Kerben
schafft die perfekte Kombination aus
kurzen Borsten, die die Formulierung
leicht aufnehmen, und langen Bor-
sten, die einzelne Wimpern trennen

AVON

EXTFI:ME

N
A

nun '

va

FiE™

Rela!

rvYwThAIEDT

und optisch verlangern — fur einen
Super-Volumeneffekt.

Bei der Longwave-Faser handelt
es sich um eine Volumen-Faser, de-
ren gewellte Oberflachenstruktur be-
sonders viel Menge der Formulierung
aufnehmen und spéter auf dem Wim-
pernkranz optimal verteilen.

Flasche und Kappe der Exxtravert
Extreme Volume Mascara Uber-
zeugen durch ihr einzigartiges Design,
das perfekt zum glamourésen Wim-
pernlook passt. Sie sind eingefarbt mit
einem hochwertigem Dunkellila-Pearl-
Pigment, wodurch die Verpackung
einzigartig schimmernde Lichtreflexio-
nen zeigt. Eine 360°-HeiBfolien-
pragung in Silber runden

die extravagante Op-

tik perfekt ab.

nTMmenT
LIl il
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Jenhy Paola

Escobar Zarrate
IP-MANAGERIN

Wo wohnst Du? In Minchen.

Was machst Du in Deiner
Freizeit? Ich liebe es, zu tanzen und
zu reisen und ich mache gerne neue
Erfahrungen.

Wie lange arbeitest Du schon
bei GEKA? seit Februar 2023.

Wofiir steht IP?

IP ist die Abkurzung fur Intellectual Proper-
ty (geistiges Eigentum). Es handelt sich um
das Eigentumsrecht, das materielle oder
immaterielle Schoépfungen wie Erfindun-
gen, literarische und kunstlerische Werke,
Designs sowie Symbole, Namen und Bil-
der schitzt. Im Grunde genommen wird
jeder, der etwas aus dem menschlichen
Geist heraus schafft, mit dem Recht be-
lohnt, dass Dritte seine Schopfung weder
moralisch noch kommerziell ausnutzen
durfen.

Wie wird man IP-Manager?

Welche Ausbildung wird hier-
fiir benotigt? Im Prinzip muss man
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einen starken technischen Hinter-

grund in einem beliebigen Tech-

nologiebereich und Interesse

an Innovationen mitbringen.

Ich habe zum Beispiel
meinen Bachelor in phar-
mazeutischer ~ Chemie
abgeschlossen, danach
in der Patentabteilung
einer Anwaltskanz-
lei gearbeitet und an-
schlieBend in Deutsch-
land meinen Master in
geistigem Eigentum
und Wettbewerbsrecht
gemacht, bevor ich bei
GEKA anfing.

Was sind Deine
Haupttitigkei-
ten? Ich verwalte das
geistige Eigentum von
GEKA, indem ich die Kom-
7 munikation zwischen dem
Innovationsteam und unseren
externen |P-Berater:innen unter-
stltze. Ich berate, Uberwache und
verfolge alle Aufgaben, die erforderlich
sind, um die Kreationen von GEKA opti-
mal zu schitzen. Ich berate die Teams, um
externe Risiken (vertragliche Verpflichtun-
gen, Verletzung der Rechte des geistigen
Eigentums Dritter usw.) wahrend des ge-
samten Entwicklungsprozesses der ver-
schiedenen innovativen Technologien von
GEKA zu vermeiden.

Kannst Du die Aufgaben ge-
nauer erkldren? ich kimmere mich
um die Erfullung der Anforderungen, um
das Portfolio von GEKA aus Sicht des
geistigen Eigentums zu schitzen. Das
heiBt, ich stelle sicher, dass alle erforder-
lichen Dokumente verflUgbar sind und an
die richtigen Personen weitergeleitet wer-
den. Das kénnen beispielsweise technolo-
gische Offenlegungen, Vertrage, Berichte,
Abtretungen oder Erklarungen sein.

In gewisser Weise fungiere ich als Briicke
zwischen unseren technischen Expert:in-
nen und der Rechtsberatung im Bereich
des geistigen Eigentums.

Wie sieht ein normaler
Arbeitstag bei Dir aus?
Ich gehe verschiedene Anfragen meiner
Kolleg:innen oder von unseren externen

Berater:innen durch und sorge daflr, dass
diese Anfragen ordnungsgemal bearbeitet
werden.

Was gefillt Dir an Deinem
Beruf am meisten? An meiner
Arbeit gefallt mir, dass ich mit kreativen
und innovativen Fachleuten zusammen-
arbeiten kann. Ich unterstltze sie dabei,
ihre Erfindungen und Kreationen schiitzen
zu lassen, was sehr erflllend ist, da es
ihre ldeen, ihren Einfallsreichtum und ihre
Kreativitat belohnt. Dadurch lerne ich im-
mer wieder etwas Neues und fordere mein
Wissen und meine Fahigkeit heraus, neue
Technologien zu verstehen.

Bei welchen Titigkeiten bist
Du im Flow? Bei Herausforderun-
gen und neuen Erkenntnissen. Jedes Mal,
wenn ich mit etwas konfrontiert werde, mit
dem ich noch nie gearbeitet habe, treibt
mich das an, mein Bestes zu geben und
Losungen fur die Probleme zu finden, die
sich ergeben konnten.

Welche Beauty-Marke magst
Du am liebsten? Clinique.

Welches Beauty-Produkt muss
unbedingt auf jede Reise mit?
Gesichtsreiniger oder etwas flr die richtige
Gesichtspflege.

Nenne drei Griinde, die fiir
GEKA als Arbeitgeber spre-
chen: Seit ich bei GEKA angefangen
habe, erlebte ich:

@ ein innovatives Umfeld

@ eine einladende und herzliche
Atmosphéare

® Moglichkeiten fur Wachstum und
berufliche Entwicklung

Beschreibe GEKA in drei Wor-

ten: Innovativ. Kreativ. Lésungsorientiert.

Welche Menschen kommen
Dir in den Sinn, wenn Du das
Wort ,erfolgreich” horst?
Angela Merkel und Michelle Obama.

Dein Leitsatz oder Zitat, wel-
ches Dich stindig begleitet?
Hinterlasse eine Spur in der Welt, ohne die
von jemand anderem zu zerstoren.

Wo wohnst Du? In Ansbach.

Was machst Du in Deiner
Freizeit? Hauptsachlich Projekte, bei
denen ich mich kreativ verausgaben kann,
meistens handwerklich. AuBerdem habe
ich eine Leidenschaft flur Autos.

Wie lange arbeitest Du schon
bei GEKA? Seit September 2013.

Was versteht man unter deiner
Berufsbezeichnung ,Techni-
scher Experte fiir Polymere
und Masterbatches”?

Kurz gesagt ist es jemand, der sich auf
dem Themengebiet — also Molding und
Polymere sowie in weiteren Teilbereichen
des Ganzen — besonders gut auskennt.
Aufgrund dieser speziellen Kenntnisse zur
Anwendung kann ich die Firma in diesen
Themen unterstitzen.

Wie wird man Technischer
Experte in diesem Bereich?
Welche Ausbildung wird hier-
fiir benotigt?

Es fuhren viele Wege nach Rom, es gibt
nicht ,den einen richtigen Ausbildungs-
beruf‘. Grundsatzlich ist ein gewisses
Level an Kenntnissen im Thema notwen-
dig. Diese kénnen zum Beispiel Uber eine
Ausbildung zum Verfahrensmechaniker fir
Kunststoff- und Kautschuktechnik gesam-
melt werden. Oft fuhrt der Weg Uber ein
Studium im Themengebiet oder eine Tech-
niker-Weiterbildung — beides ist aber nicht
zwingend notig.

Was sind Deine Haupttitig-
keiten?

Ich begleite alle Masterbatchentwicklungen
von Kundenprojekten, begleite und fuhre
interne Entwicklungsprojekte im Bereich
Molding/IBM/Kunststoffe und fungiere als
Ansprechpartner flr alle Fragen zu diesen
Materialien und zur Kunststoffverarbeitung.

Wie sieht ein normaler Ar-
beitstag bei Dir aus?

Einen ,normalen“ Ablauf gibt es bei mir
nicht, jeder Tag ist anders. Ich unterstitze
verschiedene Projekte und betreue interne
Entwicklungsprojekte.

Was gefdllt Dir an Deinem
Beruf am meisten? Die Abwechs-
lung, es wird einfach nie langweilig!

Nenne drei Griinde, die fiir
GEKA als Arbeitgeber spre-
chen:

Kolleg:innen mit denen sich in wirklich
guter Teamarbeit klasse Projekte realisie-
ren lassen.

GEKA hat in ihrem Geschéftsfeld sehr
viel Entwicklungspotenzial.

Uns wird Raum fUr neue und spannende
Innovationsprojekte geboten. Als Pro-
jektverantwortlicher plane ich mit mei-
nen Kolleg:innen einiges fur die nachs-
ten Jahre.

Bei welchen Tatigkeiten

bist Du im Flow?

Beim Brainstorming und der Erarbeitung
von Probleml&sungsstrategien.

Welcher Mensch kommt Dir
in den Sinn, wenn Du das
Wort ,erfolgreich” horst?

Am ehesten noch Adam Michal Darski.

Matthias Ziemann

TECHNISCHER EXPERTE FUR
POLYMERE UND MASTERBATCHES
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¥ medmix

2.600 Mitarbeitende

2.400.000.000 Produkte pro Jahr
2.628.000 Sekunden } medmix

Seit 2021 sind wir Teil der medmix-
Familie, einem weltweit flhrenden Un-
ternehmen flr hochprézise Verabrei-
chungsgerate. Mit unseren insgesamt
8 Marken besetzen wir Spitzenposi-
tionen in den Endmérkten Gesund-
heitswesen, Verbraucher:innen und
Industrie.

Unser Ziel ist es, innovative Ldsun-
gen anzubieten, die Millionen von
Menschen helfen, ein gesinderes
und selbstbewussteres Leben zu
flhren. Gemeinsam mit QiaoYi vertre-
ten wir, GEKA, dabei voller Stolz den
Beauty-Bereich und bieten unseren

Kund:innen hochprazise Applikations-
systeme fUr den Kosmetikbereich.

Im Oktober 2028 jahrte sich das Be-
stehen von medmix zum zweiten Mal.
Zu diesem besonderen Anlass zele-
brierten alle zugehdrigen Standorte
weltweit dieses Highlight und genos-
sen im gemeinsamen Beisammensein
die leckeren Cupcakes im medmix-
Design. Unsere Beauty-Kolleg:innen
in Deutschland, Frankreich, Brasilien,
China und den USA feierten mit.

Die GEKA-Firmengeschichte reicht
zurlick ins Jahr 1925 und damit ist seit

der GrUndung fast ein Jahrhundert
vergangen. Einhundert Jahre voller
Entwicklung, Herausforderungen und
Erfolge. Ein Jahrhundert, das ohne
unsere Mitarbeiter:innen nicht moglich
gewesen ware. Eine Zeit, die durch
die ideale Kombination aus Tradition
und Innovationsgeist gepragt wurde.
Deswegen mdchten wir uns ebenfalls
fUr alle Ideen, das Engagement und
den FleiB des GEKA-Teams bedan-
ken — und das nicht nur an unserem
Standort in Bechhofen, sondern auf
der ganzen Welt!

Wir bedanken uns beim gesamten GEKA-Team fiir die
gute Arbeit, die mafigebend fiir ein weiteres Erfolgsjahr war.
Danke ebenfalls fiir alle Ideen, das Engagement und den Fleif8 des
GEKA-Teams - und das nicht nur an unserem Standort in
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Bechhofen, sondern auf der ganzen Welt!

GEKA g

Value

Unser tigliches Handeln im
Sinne der Unternehmens-
werte wird belohnt

Wir stehen nicht nur als Unternehmen
fUr unsere Werte ein, auch all unsere
Mitarbeiter:innen richten ihre Arbeit
nach ihnen aus. Dabei stehen vier
Grundsatze im Fokus unserer Unter-
nehmenskultur und unseres taglichen
Handelns: Kundenorientierung, Ver-
trauen & Teamarbeit, Nachhaltige
Innovation sowie Qualitat & Verant-
wortlichkeit. medmix selbst sowie alle
zugehorigen Unternehmen — also auch
GEKA - haben sich diesen Werten
verschrieben.

Um die Motivation zu férdern und
besonders vorbildliche Handlungen
innerhalb des medmix-Konzerns aus-
zuzeichnen, werden jahrlich die Values
Awards vergeben. Jeder Award zeich-
net dabei ein Paradebeispiel des jewei-
ligen Unternehmensgrundsatzes aus.
Die Preise selbst sind — wie kdnnte es
anders sein — Uberdimensionale Kuh-
glocken, die den schweizer Hauptsitz
von medmix reprasentieren. AuBerdem
erhalten alle Gewinner:innen Urkunden
und Restaurantgutscheine.

Im vergangenen Jahr durften sich
unsere Teams Uber zwei der Values
Awards freuen: unter den insge-
samt 50 konzernweiten Nominierun-
gen wurde GEKA in den Preiskatego-
rien Vertrauen & Teamarbeit sowie in
Nachhaltige Innovation ausgezeichnet.
Wir sind stolz, dass wir in diesen Be-
reich Vorreiter sein kdnnen und die
Arbeit unserer Teams eine besondere
Wertschatzung von medmix erhalt.

ewinnt medmix

s Awards 2023

Und das sind sie - unsere ausgezeichneten Teams:

»Nachhaltige Innovation“-
Award fiir ein revolutionires

Dekorationsverfahren

Nachhaltigkeit ist viel mehr als ein
Trend — es ist fUr uns ein essenziel-
ler Faktor, um in der Beauty-Industrie
marktfahig zu bleiben. Unsere Kund:in-
nen sind nicht nur auf der Suche nach
recycelten Materialien, sondern auch
nach ressourcensparenden Dekora-
tionsmdglichkeiten.

Die Kollegen Samuel Burkhardt und
Andreas Schuster revolutionierten den
Kosmetikmarkt mit der Erfindung von
Shadow Printing — einem innovativen
Dekorationsverfahren, das Kosmetik-
verpackungen veredelt, ohne dabei
zusétzliche Farbe oder Folie aufzubrin-
gen. Shadow Printing ermoglicht eine
360°-Bedruckung in matt und glén-
zend, um so auch komplexen Design-
Winsche zu entsprechen und macht
das Endprodukt zu einer nachhaltigen
und &asthetischen Fertiglosung fur un-
sere Kund:innen.

Und das Beste: Bereits heute sind Pro-
dukte auf dem Markt, die auf Shadow
Printing setzen und mit unserer einzig-
artigen, patentierten Veredelung Uber-
zeugen.

¥ medmix

Wir sind stolz darauf, diese kreativen
Kopfe, die sich taglich mit zukunftsfa-
higen Losungen in der Beauty-Branche
auseinandersetzen, im GEKA-Team zu
haben und freuen uns, dass sie dafir
mit dem Values Award in der Kategorie
Nachhaltige Innovation ausgezeichnet
wurden.

Q »Vertrauen & Teamarbeit“-
Award fiir das GEKA-
Kantinenteam

Jeden Tag versorgen uns Bjorn Borr-
mann und sein Kuichenteam mit
frischem Essen und sorgen daflr,
dass die GEKA-Mitarbeiter:innen so-
wie unsere Kund:innen energiegeladen
durch den Tag kommen. RegelmaBig
holen sie sich Feedback ein, um ihren
Service zu verbessern. Das Ergebnis
sind besondere Rezepte, neue inter-
nationale Gerichte sowie nachhaltige
Aktionen wie das Verwenden regiona-
ler Zutaten.

Besonders freuen wir uns darlber,
dass die Values Awards nicht nur an
leistungsstarke Verkaufsteams gehen,
sondern auch jene Teams kuren, die
tagtaglich fur unser Wohl sorgen.
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Place o

130 m2 WOHLFUHLATMOSPHARE FUR UNSERE AZUBIS

Fordern und Férdern. Junge Ta-
lente bei GEKA sollen sich zu 100 %
auf ihre Ausbildung konzentrieren
kénnen, und zwar ohne Abstriche.
Wir sind Uberzeugt davon, dass dazu
auch Raum fur Entfaltung gehort.
Aus diesem Grund haben wir das
letzte Jahr genutzt, um neue Aufent-
halts- und Schulungsrdume der ganz
besonderen Art zu kreieren.

Zurlickziehen, lernen, wohlfUhlen —
auf Uber 130 Quadratmetern kénnen
sich unsere Azubis ausbreiten. Was
einst unserem GrUnder Georg Karl
als Wohnraum diente, funktionier-
ten wir kurzerhand um. Nun kdnnen
unsere Azubis die Aufenthalts- und
Schulungsrdume flir sich nutzen.
Das groBe Umbauprojekt startete im
Frihjahr 2021 und wird von unseren
jungen Team-Mitgliedern nach wie vor
gut angenommen und stetig weiter-
entwickelt.

Statt Wohn- und Schlafzimmer bieten
die Raumlichkeiten heute separate
Computerzimmer, einen Schulungs-
raum, eine eigene, gut ausgestat-
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tete Klche sowie ge-
nug Platz, um sich
miteinander aus-
zutauschen.
Zum Inventar des
Aufenthaltsraums
gehort ein gemut-
liches Paletten-
Sofa, das in den
Pausen zum Ent-
spannen einladt,
sowie  stylische
Tische aus Holz-
kisten und eine
Fotowand, die
gemeinsame  Er-
innerungen zeigt.
.~ Auch Abschluss-
gesprache  von
Praktikant:innen
sowie Jahresgespra-
che mit den Azubis fin-
den in den einladenden Réau-
men statt. Am BuB- und Bettag wurde
hier mit den Kindern unserer Mitarbei-
tenden gespielt und gebastelt.

Natdrlich beteiligten sich auch die
Azubis selbst an der Umsetzung und
halfen tatkraftig mit, als unsere Ausbil-
der:innen Alexandra Haner und Martin
Suchanek das Projekt ins Leben rie-
fen. GEKA-Hausmeister Heinrich Halt
packte ebenfalls mit an und so ent-
stand aus einer gemeinsamen Vision
etwas ganz GrofB3es.

Auch fur die Zukunft haben unsere
Ausbilder:innen und Azubis einiges
vor: FuUr angenehme Sommertage
und Pausen an der frischen Luft soll
der Balkon renoviert und ausgestat-
tet werden. Hohe Tische und StUhle
bekommen ihren Platz in der Klche,
um so praktische Sitzgelegenheiten
fir Essen und Arbeit zu schaffen. Das
gleiche Modell befindet sich bereits
in unserer modernisierten Kantine und
wird dort gut angenommen. AuBBerdem
sollen sich unsere Azubis optimal auf
ihre Prufungen vorbereiten konnen.

Aus diesem Grund soll der Schu-
lungsraum um eine Druckluftlei-
tung aus dem GEKA-eigenen Druck-
luftleitungsnetz erweitert werden, mit
der verschiedene Pneumatik-Ubun-
gen fur die Azubis aus dem Bereich
Technik moglich sind. Ein groBer Bild-
schirm bietet beste Voraussetzungen
flr Theorielehre und Prasentationen in
groBen und kleinen Gruppen.

Mit dem ,Place to be“ auf 130
Quadratmetern moéchten wir per-
sonliche Entfaltung, berufliche
Weiterentwicklung und den Zu-
sammenhalt innerhalb der GEKA-
Familie aktiv unterstiitzen, denn
Nachwuchsférderung wird bei uns
groBgeschrieben.

Schon gewusst? Wir bilden global an
allen Standorten aus und nutzen unse-
re weltweite Prasenz, um Talenten aus
der ganzen Welt die Chance zu geben,
mit GEKA durchzustarten. Bechhofen,
Shanghai, Elgin und Sdo Paulo - der
Eintritt in die GEKA-Familie ist von
zahlreichen Standorten aus realisierbar.

Charity Hun

UNSER SPENDENLAUF FUR EINE BUNTE WELT

Strahlend blauer Himmel und warmer
Sonnenschein schafften die besten
Voraussetzungen flr unser letztjahri-
ges Sommerfest. Auch die Loca-
tion hatte besser nicht sein kénnen:
Wir feierten auf dem GEKA-Gelande
in Bechhofen, umgeben von griner
Natur, Feldern, Wald und Wiesen.
Und genau in dieser Idylle liefen unse-
re Mitarbeitenden und Besucher:in-
nen des Sommerfests fUr den guten
Zweck. Bei unserem GEKA Charity
Run konnten sie nicht nur ihrer Ge-
sundheit, sondern auch anderen
Menschen etwas Gutes tun. Denn fur
jeden gelaufenen Kilometer spendete
GEKA einen Euro an soziale Organi-
sationen und verdoppelte die Einnah-
men am Ende. Wir sind stolz auf eine
erlaufene Spendensumme in Héhe
von 1.100 Euro.

Gelebte Vielfalt bei GEKA

Mehr als nur eine Veranstaltung: Der
diesjahrige Spendenlauf stand unter
dem Motto ,Vielfalt — Lauf fir eine
bunte GEKA-Welt“. Denn Vielfalt und
Chancengleichheit leben wir nicht nur
intern bei GEKA, sondern mochten
diese Werte auch nach auBen tra-
gen. Aus diesem Grund wahlten wir
Organisationen, die flr Vielfalt in allen
Lebensbereichen stehen, sei es Reli-
gion, Sexualitat oder Herkunft. In un-
seren Augen ist jeder Mensch gleich
viel Wert und hat somit auch die glei-
chen Chancen verdient.

Bei unserem Sommerfest machten wir
uns gemeinsam stark flir eine bessere
Welt. Toleranz, Akzeptanz und gegen-
seitiger Respekt sind von uns gelebte
Werte und wir sind stolz, mit unserer
Charity-Run-Spende auch anderen
Menschen helfen zu dUrfen.

Ausgelassene Stimmung
am Sommerfest

Unser diesjahriges Sommerfest wird
uns in Erinnerung bleiben als Tag, an

dem wir gemeinsam liefen, lachten
und die Schonheit der Vielfalt feierten.
Die Welt ist bunt und das zeigte auch
unsere farbenfrone Dekoration mit
Flaggen verschiedener Nationalitaten,
die auf den Tischen verteilt waren, und
eine bunt gestrichene Fotowand, die
zu lustigen Bildern einlud. Die Stim-
mung der Besucher:innen war auch
bei hohen Temperaturen voller Ehr-
geiz und Enthusiasmus. Das Publikum
feuerte die Laufer:innen an, wie sie
ihre Runden um die GEKA-Gebaude
zogen. AnschlieBend gab es natirlich
reichlich Starkung und Erfrischungen
an unseren Food Trucks.

Unsere Smoothie Bar versorgte die
Besucher:innen mit leckeren Getran-
ken. Wahrend sie sich in gemutlichen
Runden austauschen, probierten sie
viele weitere kulinarische Leckereien
und schlemmten Késtlichkeiten aus
aller Welt. Auch fur Kinder war eini-
ges geboten und so tobten die kleinen
Gaste auf der Hupfburg und lieBen
sich beim Kinderschminken in fantas-
tische Wesen verwandeln. Selbstver-
sténdlich gehort zu jeder guten Ver-
anstaltung auch die passende Musik
und so sorgte eine Live-Band mit tol-
len Coversongs fur gute Laune und
ausgelassene Stimmung.

Heldenhafte Liufe der
GEKA-Community

Ein besonderer Dank geht an alle
Teilnehmenden, die insgesamt mehr
als 500 Kilometer liefen und dabei
1.100 Euro flr den guten Zweck ein-
nahmen. Einige unserer Kolleg:innen
legten sich besonders ins Zeug: Unser
Teamleiter der Innovationsabteilung
Erwin Schuster lief wahrend der Ver-
anstaltung auf der anderen Seite der
Welt in den USA. Unsere Kollegin Pa-
mela Rabbitts, die normalerweise von
Brasilien aus fur GEKA arbeitet, erlief
in Bechhofen den diesjahrigen Rekord
von 14,3 Kilometern.

Wir freuen uns auf die
nichste Veranstaltung
und hoffen, dass die
Stimmung mindestens
genauso frohlich und
ausgelassen sein wird
wie in diesem Jahr. .




GERTRAUD
GRUBER

KOSMETIK KULTUR
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Eine belebende und wohltuende
Massage der Gesichtsmuskulatur
mit dem Rosenquarzroller von
Gertraud Gruber bietet unglaub-
lich viele Vorteile: Dank kihlendem
Effekt des Edelsteins klingen Schwel-
lungen schnell ab, gleichmaBige Be-
wegungen foérdern die Durchblutung
und verleihen den Anwender:innen ein
frisches und vitales Aussehen. Leich-
te Faltchen und sanfte Linien kénnen
durch die hautstraffende Wirkung aus-
geglichen werden. Auch Verspannun-
gen von Kiefer und Gesicht werden
gelost.

Alleine oder in Kombination mit hoch-
wertigen Gesichtsseren verleiht der
Rosenquarzroller einen strahlenden
und rosigen Glow.

Gertraud Gruber vertraut hier auf
die Expertise von GEKA Accessoires,
welche die Entwicklung und Beschaf-
fung des Gesichtsrollers aus Rosen-
quarz und Metall mit Zinklegierungen
mit viel Liebe zum Detail Gbernimmt.
Nattrlich achten wir auch hier auf
beste Ergebnisse und eine beson-
ders prazise Verarbeitung der Ma-
terialien. Wir sehen es als unsere
Aufgabe, die Vision einer ganzheit-
lichen Kosmetik mit Herz, Hand und
Verstand unseres Kunden weiterzu-
tragen.

ALIX AVIEN
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Wir sind stolz, von unserem Kunden
Alix Avien ausgewahlt worden zu
sein, die neue Mascara-Linie, be-
stehend aus 6 Wimperntuschen, zu
entwickeln und zu fertigen. Das Ver-
packungsdesign erscheint in edlem
Dunkelgrau mit zeitlosem weiBem
Siebdruck. Die unterschiedlichen
Bursten garantieren den perfekten
Look:

Die Curl Queen Mascara mit auf-
fallig geschwungener Bdulrste ver-
leint den Wimpern einen volumino-
sen Look. Besonders Wimpern, die
eher gerade sind oder sich nach
unten neigen, bringt sie den perfek-
ten Schwung fur einen offenen Blick
— sie werden beim Auftragen nach
oben gebogen und optisch verlan-
gert. Die geschwungene Burste ist
in ihrer Form ideal an die Form des
Augapfels und des Wimpernkranzes
angepasst. Hierdurch erleichtert sie
das Auftragen und ermdglicht durch
ihre konische Spitze eine kinder-
leichte Anwendung im Augenwinkel.

Die einzigartige Mascara-Formel
der Volume Designer Mascara
in Kombination mit GEKAs hair-
STYLIST-Biirste sorgt fur einen
individuellen Look. Das erste Auf-
tragen schafft Volumen, der zweite
Schritt sorgt fur einen optimalen
Schwung und wer sich ein noch
volleres Ergebnis wuinscht, kann
die Mascara auch ein drittes Mal
anwenden. Diese gezielte und in-
dividuelle Anwendung ist dank der
einzigartigen Bulrste moglich. Sie
garantiert eine besonders ergiebi-
ge Aufnahme und gute Abgabe der
Formulierung. Starke Fasern ermég-
lichen einfachstes Kdmmen, das bei
jeder einzelnen Wimper spUrbar und
sichtbar ist.

Das spezielle Burstendesign der
Lash Performer Mascara ermdog-
licht es, selbst kurze Wimpern zu er-
reichen und optisch zu verlangern.
Zudem sorgt die Zwei-Komponen-
ten-Faser deltasoftFIBER mit ihrem
speziellen Faserquerschnitt fur die
perfekte Trennung der Wimpern. Das
Ergebnis sind volle Wimpern ohne
Verklumpen.

Die Ultra Definition Mascara be-
sticht mit ihrem Bulrstchen, wel-
ches aus 100 % nachwachsenden
Rohstoffen gefertigt wird. Die ge-
schwungene Sanduhrenform der
Burste in Kombination mit der halb-
geschlossenen Oberflache sorgt fur
intensives Volumen und Ultra-Defi-
nition. Kein Verschmieren, kein Ver-
klumpen — selbst bei mehrfachem
Auftragen der  Wimperntusche.
Stattdessen gibt es einen makel-
losen und glamourésen Look dank
intensiver Farbpigmente.

ALIX AVIEN

=
!-_-L_} L
<
>
x:
S
=

Was wirkt wie Wimpern-Extensi-
ons ist in Wahrheit das Ergebnis
der Lash Styler Mascara und ih-
rer einzigartigen Bulrste galactic-
EYES. Sie sorgt fur einen extrava-
ganten Look und himmlisch lange
Wimpern. Die Sanduhrform biegt
die Wimpern bei der Anwendung
nach oben und verlangert sie sicht-
bar. GEKAs SEPA-Schliff schafft
eine keilférmige Faser, mit der jede
Wimper gekdmmt wird und nichts
verklebt oder verklumpt.

Last, but not least rundet die
Captivating Look Mascara die Li-
nie von Alix Avien ab. Diese er-
zielt einen charmanten Look durch
dichte und makellos geschwungene
Wimpern. Eine perfekte Kombina-
tion aus langen und kurzen Borsten
im 3-fachen HYPNO-Cut verlangert
die einzelnen Wimpern und erreicht
dabei sogar die kirzesten von ihnen
im Augenwinkel.

ALIX AVIEN
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LUMENE mgw

S e e U GEKAs NACHHALTIGES DEKORATIONSVERFAHREN

spricht die Nordic Berry Length
& Volume Mascara. Der finnische
Kosmetikhersteller Lumene hat dank
der Kompetenz von GEKA ein beson- . . . _ .
ders hochwertiges Produkt auf den * Keine zuséatzliche Dekorationsmethode notwendig
Markt gebracht.

* Gestaltungsfreiheit: 360°-Dekoration
Naturlicher Schwung und lange, volle

Wimpern zaubert die Mascara im Nu. * FUhlbare Oberflache: Haptische 3D-Effekte
Wie der Name verrat, ist die spezielle B o

Formulierung durch nordisches Prei- * Auch fur PCR-Materialien

selbeersamendl angereichert, das die x Hohe Flexibilitat

Wimpern pflegt und in Kombination
mit unserer Blrste ein einfaches Auf-
tragen ermoglicht.

Das Geheimnis dahinter hei3t magic-
DEFINER und ist GEKAs 1-Kompo-
nenten-Kunststoffburste, die speziell
daflr entwickelt wurde, die Wimpern
an der Wurzel zu erfassen.

Dabei sorgt die konisch geformte
Burste fUr einen perfekten und defi-
nierten Look mit dramatischen Langen
und Volumen. Bei der Verpackung ent-
schied sich Lumene fur einen Klas-
siker in Perlrosa mit einer silbernen
HeiBfolienpragung sowie einer matten
Lackierung mit Softtouch-Effekt.
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SHADOW PRINTING o lf leich: 2iffolie réigung
kann eine CO2-Einsparung 11 % im Verglelch Zun '
StelclEVODE 26 % im Vergleich zur Mattlacklerung
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